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Бриф на разработку наименования
Бриф служит документом, на основе которого составляется техническое задание на разработку нейминга. В последующем, отклонения от технического задания, в рамках специальных пакетов услуг, невозможны. 
1.1 / Информация о компании
	Сфера деятельности:
	

	Список товаров / услуг:
	

	Контактное лицо:
	ФИО, должность, телефон, email


1.2 / История компании

	Этапы становления и развития, основные услуги, традиции деятельности.



1.3 / Контекст бренда и продукции/услуг
	Подробно обрисуйте ситуацию на рынке, какой она представляется. Не бойтесь говорить не только о своих сильных сторонах, но и о слабых, а также о конкурентах и их преимуществах.



1.4 / Преимущество перед конкурентами

	Главная особенность, почему потребитель среди аналогов должен выбрать ваш товар / услугу? Это может быть ценовая, имиджевая, технологичная или иная особенность.



1.5 / Позиционирование на рынке
	Сюда входит видение бренда и продукта — то, какие ценности вы разделяете. Раскройте миссию бренда: для чего он существует и какую проблему решает, а также расскажите о ваших амбициях. Все это помогает агентству «почувствовать» бренд, понять его точки соприкосновения с аудиторией. 



2.1 / Задача нейминга
	Коротко сформулируйте одну задачу — что именно вы хотите получить. Какую роль название будет играть в общей системе коммуникации. Например, позволит отстроиться от конкурентов или мимикрировать под них, или станет именем нарицательным для сверхнового продукта на рынке.


2.2 / Главная идея бренда
	Какой характер должен нести в себе фирменный стиль? Какое главное преимущество должно считываться? В идеальной ситуации оно резонирует со скрытой потребностью покупателя и/или его культурными особенностями. А также отстраивает вас от конкурентов в том же ценовом сегменте.
*Если у вас не сформирована идея бренда, мы можем её разработать. В таком случае, пропустите данный пункт.


2.3 / Существующие наработки
	Расскажите, с чем сейчас работает ваша компания? Какие наработки вы хотели бы перенести в разрабатываемый бренд? Если компания существует давно, почему новое название понадобилось именно сейчас.



3.1 / Целевая аудитория

	К сожалению, невозможно нравиться всем и делать продукт, который восхищает каждого. Нужно выбирать тех потребителей, к которым вы хотите прийти, делать продукт релевантным именно для этих людей. Если у вашего бренда несколько аудиторий, опишите каждую из них.




3.2 / Ценовой сегмент, масштаб деятельности, каналы коммуникации
	Сколько стоит ваш продукт и где его можно приобрести? Помимо точек продаж, где еще покупатель может видеть информацию о вашей компании?



3.3 / Критерии и ограничения
	Неприемлемые вещи – возможно какой-то определенное слово / юмор / сокращение? 

Обязательные элементы в названии? 



3.4 / Ориентиры
	Примеры удачных и неудачных на ваш взгляд наименований.



3.5 / Проверка на уникальность
	Нужна ли проверка на патентоспособность наименования и по каким классам?
Название должно быть уникальным в доменной зоне: .com / .ru ?


4.1 / Язык наименования

	Русский / Английский?


4.2 / Должно ли название отражать род деятельности компании?

	Да / нет?

	4.3 / Написание
Одно слово / Словосочетание / Аббревиатура / другое?


4.4 / Характеристики названия
	Трендовое / Традиционное?

Спокойное / Агрессивное?

Серьёзное / Шутливое?



4.5 / Допустимо ли в названии:

	1. Использование иностранных слов / производных от иностранных слов?

2. Использование неологизмов (производных от существующих слов)?

3. Использование в качестве названия неологизмов-абстракций? (Xerox, Яндекс и пр.)?


4.6 / Дополнительная информация

	Что ещё вы можете рассказать, чего не упомянули в предыдущих пунктах? :)






Спасибо! 
Мы обработаем данный бриф и свяжемся с вами для уточнения информации по проекту.
Эффективные способы создания названия 
	Имя / Фамилия 

Создателя или учредителя организации / основателя компании: «Davidoff», «Kira Plastinina», «Heinz», «Procter & Gamble», Ford, и др.
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	Географические особенности 

Часто используются в названиях разных организаций и отображают часть света, страну или город происхождения: «Air Asia», «Australian Partnership», «Bangkok Bank» и др.
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	Комбинирование слов

Комбинирование 2 слов и составление новоформы – популярный способ создания имени. Наиболее ярким примером является бренд Adidas. Его название состоит из 2 частей имени и фамилии создателя – Ади (Адольфа) Даслера. 
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	Аллитерация 

Запомнить название гораздо проще, если в нем есть рифма, звучание, определённый̆ ритм или повторение слов: Coca-Cola, M&M’s, Chupa-Chups, Shake’n’Bake и Motorola
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	Аллюзия или намек 

Способ генерации названия при помощи модификации известного понятия, намека на литературный или исторический источник, проведение параллелей и аналогий. Примером может стать ритмичное название 7-Eleven, в котором содержится отсылка к времени работы одноимённой сети супермаркетов: с 7 утра до 11 вечера.
	[image: image5.jpg]




	Аналогии и Ассоциации 

Названия, произошедшие от названий растений, планет, животных, имен исторических личностей или героев мультфильмов: Puma, Red Bull, Онегин, Велес, Jaguar «Matrix», «Старый мельник», «Домик в деревне» и т.д.
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	Звукоподражание 

Звукоподражание – использование в названии торговой марки слов, которые могут передать нужные свойства товара или его качества: Schwepps – шипучий газированный напиток. «Агуша» – питание для самых маленьких, Twitter – социальная сеть, название которой передает звук чириканья птиц. 
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	Оксюморон 

Недооценённый способ создания нейминга. Заключается он в использовании в названии шутливой или противоречивой фразы, например: «Маленький взрослый» или True Lies. Еще один пример – Lowe Alpine. Бренд производит снаряжение для туризма и в названии использует оксюморон, Lowe Alpine значит «Низкие Альпы». Так они говорят своим потребителям, что вместе с их продукцией восхождение будет простым, как прогулка по парку. 
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	Тайный смысл или название-загадка 

Название может содержать в себе тайный смысл. К примеру, NIVEA с латинского языка переводится как «белоснежный», а название компании Daewoo с корейского языка переводится как «большая Вселенная». Такие названия интригуют и вызывают интерес. 
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