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Бриф на разработку 
дизайн-макета упаковки / этикетки
Бриф служит документом, на основе которого составляется техническое задание на дизайн упаковки / этикетки продукта. В последующем, отклонения от технического задания, в рамках специальных пакетов услуг, невозможны. 
1.1 / Информация о компании и продукте
	Название компании, ссылки на сайт и соц. сети:
	Под какой торговой маркой будет выпущен продукт?

	Название продукта(ов):
	Какое название будет использовано на упаковке?

	Категория продукта:
	

	Контактное лицо:
	ФИО, должность, телефон, email


1.2 / Контекст бренда и продукта
	Подробно обрисуйте ситуацию на рынке, какой она представляется. Не бойтесь говорить не только о своих сильных сторонах, но и о слабых, а также о конкурентах и их преимуществах.



1.3 / Позиционирование продукта
	Сюда входит видение бренда и продукта — то, какие ценности вы разделяете. Раскройте миссию бренда: для чего он существует и какую проблему решает, а также расскажите о ваших амбициях. Все это помогает агентству «почувствовать» бренд, понять его точки соприкосновения с аудиторией. 
*Если у вас ещё нет наработанного позиционирования, мы можем его разработать. В таком случае, пропустите данный пункт.




2.1 / Задача агентства
	Коротко сформулируйте задачу, которую будет решать упаковка в системе брендинга. Например, вызовет резонанс и привлечёт внимание к компании, или раскроет инновационную идею продукта. А может продукт уже популярен и упаковка нужна только в информационных целях?



2.2 / Существующие наработки

	Расскажите, с чем сейчас работает ваша компания? Какие наработки вы хотели бы перенести в разрабатываемый продукт? Почему редизайн / новая упаковка понадобилась именно сейчас?



2.3 / Коммуникационная задача

	Какую проблему должен решить результат выполненной задачи? Например, это может быть проблема восприятия бренда со стороны потребителей, которую нужно исправить.



2.4 / Коммуникационное сообщение
	То сообщение, которое потребитель должен считывать, взаимодействуя с продуктом вашей компании. Какие чувства должны быть у покупателя. В идеальной ситуации оно резонирует со скрытой потребностью покупателя и/или его культурными особенностями. 

*Если у вас не сформировано сообщение, мы можем его разработать. В таком случае, пропустите данный пункт.



3.1 / УТП продукта

	Почему именно ваш продукт (относительно конкурирующих) захочет купить потребитель? Какая его главная отличительная особенность?




3.2 / Семья продукта

	Какие есть линейки / вкусы / прочая продукция у бренда?




3.3 / Целевая аудитория

	К сожалению, невозможно нравиться всем и делать продукт, который восхищает каждого. Нужно выбирать тех потребителей, к которым вы хотите прийти, делать продукт релевантным именно для этих людей. Если у вашего бренда несколько аудиторий, опишите каждую из них.




3.4 / Ценовой сегмент, масштаб деятельности, каналы продаж
	Сколько стоит ваш продукт и где его можно приобрести? Помимо точек продаж, где еще покупатель может видеть информацию о вашей продукции?



3.5 / Рекламные активности

	Как планируется продвигать продукт для вашей целевой аудитории?



3.6 / Пожелания по наполнению и формат

	Вид упаковки. Изображения, надписи и прочая информация, которая обязательно должна присутствовать на упаковке.




3.7 / Технические требования

	Что у вас у вас уже есть для производства упаковки, а чего не хватает? Размеры, составы, типографская развертка?




3.8 / Критерии и ограничения
	Неприемлемые вещи – возможно какой-то определенный цвет / юмор / символ? 

Обязательные элементы?



3.9 / Ориентиры

	Какие бренды вдохновляют вас? Что в их брендинге вам хотелось бы взять на вооружение и почему?



3.10 / Сроки, бюджет & KPI
	Четко укажите, в какие сроки нужно реализовать проект, сколько денег вы готовы выделить и по каким критериям будете оценивать эффективность. Данная информация важна при подготовке ценового предложения и макетов.



4.1 / Дополнительная информация

	Что ещё вы можете рассказать, чего не упомянули в предыдущих пунктах? :)






Спасибо! 
Мы обработаем данный бриф и свяжемся с вами для уточнения информации по проекту.
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